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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT

PRINZ MAGAZIN PR'NZ

VPRINZDE. ui RESTADT IMEEBRUAR .

PRINZ ist das deutschlandweit einzigartige Magazin fir das
Leben in der Grofistadt.

Das PRINZ-Konzept vereint urbane Lebenskultur mit
regionalem Nutzwert.

In Kombination mit einem anspruchsvollen journalistischen
Konzept bietet PRINZ eine nutzwertige Serviceorientierung,
die die Generation der 20- bis 40-jdhrigen Stidter nicht nur
inhaltlich, sondern auch emotional iiberzeugt.

PRINZ hat eine Meinung, bewertet und ordnet.
Er gibt seinen Lesern Relevanz und Orientierung im
multioptionalen Leben der Grofistadt.

PRINZ bietet seinen Lesern einen neuen Blick auf
zeitgenossische Themen und zeigt ihnen den urbanen Lifestyle
aus den Bereichen Reportage, Musik, Party,

Film, Gastro, Mode, Beauty, Design, Technik und Reise.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
P PRINZ

PRINZDE_ ™ agEeRuas] — INHALT

Unsere Vorschlage fur Ihren kreativen Auftritt

. Gatefolder / Titelgatefolder

. Promotionanzeigen

. Trageranzeige mit angeliefertem Booklet
. Werbliches Booklet auf Trageranzeige

. Trageranzeige mit Warenprobe

. Hafties

. Postkarten- und Lenticularkarten-Beikleber
. Beihefter mit UV-Relieflack, partiell + Duft
. Beihefter mit Aufklebern

. Banderole

. Sonderformate

. Crossmedia

. Terminplan 2011

. Ihre Ansprechpartner

Bitte beachten Sie: Die Angebote sind freibleibend.
Weiteres auf Anfrage. Preise Sta0id2011.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
1. GATEFOLDER/TITELGATEFOLDER PRINZ

GATEFOLDER / TITELGATEFOLDER
(6 Seitenumschlag)

Beim Titelgatefolder ist die 2. Umschlagseite einseitig nach aufien
aufklappbar.
1/1 Anzeigenseite

mit UV-Lackierung

Die ausschlagbare Titelseite ist ein sehr aufmerksamkeitsstarkes
COVER Anzeigenformat, das durch seine Platzierung und Gréfie eine enorme
\ Werbewirkung besitzt. Vorlaufzeit ca. 6 Wochen.

Sie haben eine 1/1 Seite und eine Doppelseite als Werbefliche zur
Verfigung (3seitiger Gatefolder). Aufienseite mit UV-Lackierung.

Papierqualitit: Papierqualitit des Umschlags
Auflage: Gesamtauflage
Seite 3 Berechnung:1/1 4¢ (20.440,- €) + 2/1 4c (40.880,- €)

Schaltkosten 61.320,00 €
abzgl. 5 % Mengenrabatt It. Preisliste 3.066,00 €
abzgl. 15 % Agentur-Provision 8.738,10 €
Techn. Sonderkosten 16.500,00 €
Gesamt 66.015,90 €

2/1 Anzeigenseite

Alle Preise zzgl. MwSt. Schaltkosten sind rabatid agenturprovisionsfahig.
Technische Sonderkosten sind nicht agenturp roa&idrig.
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2. PROMOTIONANZEIGE

PRINZ

ANZEIGE
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CHEVROLET

PROMOTIONANZEIGE

Sie nutzen die Kompetenz und Leser-Akzeptanz der Redaktion, um
Ihre Werbebotschaft zu vermitteln.

Der Vorteil einer Promotionanzeige liegt darin, dass sich diese
Anzeigen durch die Gestaltung harmonisch in das jeweilige,
redaktionelle Umfeld des Titels einbetten.

Schaltkosten (1/1 Seite 4c)
Zzgl. Gestaltungskosten 1/1 Seite

20.440,- €
1.900,- €

Gestaltungskosten:
2/1 Seite
1/2 Seite
1/4 Seite

2.900,- €
1.500,- €
1.400,- €

Die Gestaltungskosten sind nicht agenturprovisions-
oder rabattfihig.

Achtung:

Alle Preise zzgl. MwSt.
Schaltkosten sind rabatt- und agenturprovisionsfahig
Gestaltungskosten sind nicht agenturprovisionsfahig




PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
3. ANZEIGE MIT ANGELIEFERTEM BOOKLET PRINZ

- > ANZEIGE MIT ANGELIEFERTEM BOOKLET

Zu einem Das Booklet wird auf eine Trigeranzeige (1/1 S. 4c) geklebt.
schonen Essen Das Booklet wird vom Auftraggeber gedruckt und verarbeitungs-
gehbrt ein fertig angeliefert.
guter Tropfen Preise: Mindestabnahme: 1/1 Seite
b aley Al gan Fiasctint Mindestformat Booklet: 6 x 10 cm Hochformat
Hochstformat Booklet: 17 x25cm

Trigeranzeige: 20.440, - €

Booklet-Beiklebekosten bis 25g:
auflerhalb der Aboauflage:  49,- o/00 abzgl. 15% Agentur-Provision
innerhalb der Aboauflage: 68,- /00 abzgl. 15% Agentur-Provision

auflerhalb der Aboaufl. (ca. 258.000 Expl.):
12.642,- € abzgl. 15% Agentur-Provision

innerhalb der Aboaufl. (ca. 32.000 Expl.):
2.176,- € abzgl. 15% Agentur-Provision

TABASLO® — Family of Flavors L —=
PRODUCT OF THE USA o Das Booklet muss 2 Wochen vor Anzeigenschluss gebucht werden.
Anlieferung am reguliren Druckunterlagen-Termin

It. Preisliste Nr. 12h.

Preise gelten fiir ein Booklet, soweit dieses magdhzu verarbeiten ist.
Alle Kosten verstehen sich zzgl. MwSt. Die Schadtiem sind rabatt- und agenturprovisionsfahig.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
4. WERBLICHES BOOKLET AUF TRAGERSEITE PRINZ

WERBLICHES BOOKLET AUF TRAGE RANZEIGE

Wir gestalten in Abstimmung mit Thnen eine Trigeranzeige
und ein Booklet im Titel-Look, welches auf die Anzeige geklebt wird.

Format: z. B. DIN A 6, Umfang 24 + 4 Seiten
Mindestformat: 6 x 10 cm Hochformat

Papier: Umschlag 135 g/qm , Inhalt 60 g/qm
Auflage: ca. 290.000 Exemplare (davon ca. 32.000 Abo)

TRAUMREISE
ZU GEWINNEN

Vom Beachclh zum wairea

Trai #a voriost gamainsam
‘mit PRINZ aine vo zahn Raxs-
reisan auf die Maladiven

Schaltkosten (1/1 S. 4¢) 20.440,- €
Zzgl. Gestaltungskosten 1.900,- €

Zzgl. Bookletkosten - Beispielkalkulation:
Druck + Papier + Repro  ca.25.000,- €

Bearbeitung + NK ca. 2.600,- €
Redaktion, Grafik ab 20.000,- €je nach Aufwand

(ohne Bildkosten!)
Beiklebekosten bis 25¢ 49,- €p. Tsd. auflerhalb der Aboaufl.

68,- € p. T'sd. innerhalb der Aboaufl.

‘ Vorlaufzeit: ~ Ca. 10 Wochen vor Anzeigenschlusstermin.

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Schaltkosten satmatt- und agenturprovisionsfahig.
Technische Sonderkosten sind nicht agenturp ro\a&ibng.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT

5. TRAGERANZEIGE MIT WARENPROBE

PRINZ

WECKT SO SCHNELL WIE
MOTORHEAD LIVE IM BAD

DER SCHNELLSTE WACHMACHER FURS GESICHT

= Ultraleichte Formel, zieht superschnell ein
= Macht milde und gestresste Haut munter

www.NIVEAFORMEN.de

WAS MANN WILL

TRAGERANZEIGE MIT WARE NPROBE

Bei Anzeigen mit Warenproben werden Proben eines Produktes auf eine
Anzeige aufgeklebt. Sie werden verarbeitungsfertig angeliefert. Als
Warenprobe gelten auch gefiillte Briefumschlidge, Prospekte und

Rezepte.
Preise:
Mindestformat :

Hochstformat:
Kalkulationsauflagen:

Buchungsauftrag:

Beiklebe-Kosten bis 25¢:

a) €49,- pro o/oo Ex.
b) € 68,- pro o/oo Ex.

Mindestabnahme: 1/1 Seite (20.440,- €)
6 x 10 cm Hochformat

17 x25 cm

auflerhalb der Aboaufl. ca. 258.000 Expl.
Aboaufl. ca. 32.000 Exemplare

Mind. 2 Wochen vor Anzeigenschluss

12.642,00 € abzgl. Agentur-Provision
2.176,00 € abzgl. Agentur-Provision

zu a) Gesamtkosten auflerhalb der Aboaufl. 33.082,00 €zzgl. MwSt.
zu b) Gesamtkosten innerhalb der Aboaufl. 22.616,00 € zzgl. MwSt.

Alle Preise zzgl. MwSt. Schaltkosten sind rabatid mgenturp rovisionsfahig.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT PRINZ

6. HAFTIES

ckinz
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HAFTIES

Hafties sind nur in Verbindung mit einer gleichzeitigen Belegung

der Gesamtausgabe mit min. 1/1 Seite moglich. Die Haft-Notizzettel werden
auf eine Trigeranzeige (1/1 4c) oder redaktionelle Seite (Inhaltsverzeichnis
nicht moglich!- ansonsten in Absprache) geklebt. Sie werden vom
Auftraggeber gedruckt und verarbeitungsfertig angeliefert.

(Achtung: Die Leimspur der Hafties muss auf der linken Seite sein!)

Gesamtauflage: ca. 290.000 Exemplare
davon Aboauflage: ca. 32.000 Exemplare

Mindestformat: 7,5x7,5cm

Trigeranzeige: 20.440,- €

Abwicklung: Buchung 4 Wochen vor Anzeigenschluss

Beiklebe-Kosten:

Preis je 1.000 Ex.
Preis je 1.000 Ex.

131,- € (auBerhalb der Aboaufl.)
197,- € (innerhalb der Aboaufl.)

auflerhalb der Aboaufl. (ca. 258.000 Expl.):
33.798,- €abzgl. 15% Agentur-Provision

innerhalb der Aboaufl. (ca. 32.000 Expl.):
6.304,- € abzgl. 15% Agentur-Provision

Preise gelten fuir einen Notizzettel, soweit diesaschinell zu verarbeiten ist.
Alle Kosten verstehen sich zzgl. MwSt. Die Schatdtiem sind rabatt- und agenturprovisionsfahig.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
7. POSTKARTEN-BZW. LENTICULARKARTEN-BEIKLEBER

PRINZ

POSTKARTEN- BZW. LENTICULARKARTEN-BEIKLEBER

Die ersten Ein-Tages-Kontaktlinsen

- : ¢ : Der Postenkarten-Beikleber wird auf eine Trigeranzeige (1/1 S. 4c) geklebt.
mit aktivem FeUChtlngItSSp ender. Die Postkarten-Beikleber werden vom Auftraggeber gedruckt und

DAILIES .,

setzen. Wohlfiihlen.

verarbeitungsfertig angeliefert.
1/1 Seite 4c: 20.440, - €
Beiklebe-Kosten fiir Postkarten:

auflerhalb der Aboauflage:  33,- o/00 abzgl. 15% Agentur-Provision
innerhalb der Aboauflage:  39,- o/00 abzgl. 15% Agentur-Provision

auflerhalb der Aboaufl. (ca. 258.000 Expl.):
8.514,- €abzgl. 15% Agentur-Provision

innerhalb der Aboaufl. (ca. 32.000 Expl.):
1.248,- €, abzgl. 15% Agentur-Provision

Kosten fiir Lenticularkarten-Beikleber auf Anfrage.

Preise gelten fiir eine Postkarte, soweit diese Binokbleme maschinell zu verarbeiten ist.
Alle Kosten verstehen sich zzgl. MwSt. Die Schadtiem sind rabatt- und agenturprovisionsfahig.

JAL
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
8. BEIHEFTER MIT UV-RELIEFLACK PARTIELL + DUFT PRINZ

BEIHEFTER MIT UV-RELIEFLACK PARTIELL + DUFT

Beispiel fur UV-Relieflack partiell + Duft Um Ihren Duft fiir die PRINZ-Leser noch erlebbarer und aufregender zu

- machen, gestalten wir Thren Beihefter mit einseitig, partiellem UV-Relieflack z.
B. fiir einen Parfumflacon und zusitzlichem Duftlack. Ein groflartiges Duft-
Erlebnis fir Thre Zielgruppe!

Gesamtauflage: ca. 290.000 Exemplare
davon Aboauflage: ca. 32.000 Exemplare
Hochstformat: 22,1x29,2 cm
(zzgl. 6 mm Kopfbeschnitt + 3 mm Frisrand)
Papier 150 g/qm matt gestr. Bilderdruck

Beispielkalkulation fiir 2-seitigen Beihefter:
Druck + Papier + Repro  ca.35.500,- €

Bearbeitung + NK ca. 2.700,- €
Redaktion, Grafik ab 2.800,- €je nach Aufwand
(ohne Bildmaterial!)

Beihefter-Kosten bis 25g:
Preis je 1.000 Ex. = 72,- € (auflerhalb der Aboauflage)
Preis je 1.000 Ex. = 91,- € (innerhalb der Aboauflage)

auflerhalb der Aboaufl. (ca. 258.000 Expl.):
18.576,- € abzgl. 15% Agentur-Provision

innerhalb der Aboaufl. (ca. 32.000 Expl.):
2.912,- € abzgl. 15% Agentur-Provision

Alle Kosten verstehen sich zzgl. MwsSt. Die Schadtiem sind rabatt- und
agenturprovisionsfahig. Die techn. Kosten sind tniebatt- und agenturprovisionsfahig.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
9. BEIHEFTER MIT AUFKLEBERN PRINZ

Beispiel fur Beihefter mit Aufklebern BEIHEFTER MIT AUFKLEBERN

Bei Realisierung eines Beihefters mit 1-seitig verschiedenen Aufklebern,
die angestanzt sind und sich vom Bogen einzeln abtrennen lassen:

Gesamtauflage: ca. 290.000 Exemplare
davon Aboauflage: ca.32.000 Exemplare
Hochstformat: 22,1x292 cm
(zzgl. 6 mm Koptbeschnitt + 3 mm Frisrand)
Papier 80 g/qm Haftpapier

Beispielkalkulation:

Druck + Papier + Repro ca.37.500,- €

Bearbeitung + NK ca. 2.700,- €

Redaktion, Grafik ab 2.800,- €je nach Aufwand
(ohne Bildmaterial!)

Beihefter-Kosten bis 25g:
Preis je 1.000 Ex. = 72,- € (auflerhalb der Aboauflage)
Preis je 1.000 Ex. = 91,- € (innerhalb der Aboauflage)

. : e M auflerhalb der Aboaufl. (ca.258.000 Expl.):

18.576,- €abzgl. 15% Agentur-Provision

Weilinachtspost

innerhalb der Aboaufl. (ca. 32.000 Expl.):
2.912,- €abzgl. 15% Agentur-Provision

Bsp. Rickseite Alle Kosten verstehen sich zzgl. MwsSt. Die Schadtem sind rabatt- und

agenturprovisionsfahig. Die techn. Kosten sind tniebatt- und agenturprovisionsfahig.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
10. BANDEROLE

PRINZ

" PRINZ.DE

BANDEROLE

Sie realisieren eine Banderole um die PRINZ Aboauflage.
Eine Belegung aufierhalb der Aboauflage ist nicht moglich.
Die Anlieferung der Banderole erfolgt durch den Kunden.
Aboauflage: ca. 32.000 Exemplare

Preis je 1.000 Ex. = 198,- €

Kosten* 6.336,00 €
abziigl. AE 950,40 €
Gesamt 5.385,60 € zzgl. MwSt.

Banderolen sind nur in Verbindung mit einer gleichzeitigen
Belegung der Gesamtausgabe mit min. 1/1 Seite 4c (20.440,- €) moglich.

Banderolen miissen 4 Wochen vor Anzeigenschluss gebucht werden.

oAk
y4d
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
11. SONDERFORMATE

PRINZ

SONDERFORMATE

Auf Anfrage bieten wir Sonderformate an, die national und regional
belegt werden konnen. Sonderformate konnen vorwiegend auf Story-
Folgeseiten, Magazinseiten, Indexseiten oder im Veranstaltungskalender
platziert werden.

Anzeigensonderformate werden mit einem Aufschlag

von 25 % auf den Anzeigenpreis kalkuliert (sieche Preisliste Nr. 12h).
Die Buchung muss spitestens eine Woche vor dem Anzeigenschluss
eingehen und ist nicht stornierbar.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
12. CROSSMEDIA/ONLINE

PRINZ

-

Malender Sadi Wews Musit Party Wine Mestaurants Bagacin Beise Lust

PRINT UND ONLINE AUS EINER HAND

PRINZ und PRINZ.de bieten Threr Marke und Ihren Produkten die

ideale Werbeplattform fiir eine optimale crossmediale
Kommunikation tiber Print und Online.

PRINZ erstellt in enger Zusammenarbeit mit dem Kunden/Agentur
eine Promotionseite und verlingert diese passend auf PRINZ.de.

Ob eine besondere Aktion, ein Gewinnspiel oder eine
Imagekampagne — der Phantasie sind keine Grenzen gesetzt. Sie
nennen uns Thr Thema und wir setzen dieses gemeinsam mit Thnen
kreativ und zielgruppengenau um!

Somit erzielen Sie hochste Aufmerksamkeit fir Thre Marke und Thr
Produkt und erreichen die werberelevante Zielgruppe der 20- bis 40-
jahrigen Grofistidter.

oAk
y4d
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT
13. CROSSMEDIA — UNSER ANGEBOT

PRINZ

PRINZDE. | UNE
1

DIE IDEALE VERNETZUNG ZU GUNSTIGEN KONDITIONEN

Die Marke PRINZ bietet Thnen die optimale Plattform fiir Thre
crossmediale Kampagne! Zudem erhalten Sie einen Crossmedia-Rabatt von
5% auf Print und Online.

Kalkulationsbeispiel fiir 3 Seiten PRINZ Gesamt und parallele Online-
Verlingerung (Laufzeit: 12 Wochen):

1/1 Seite.4c 20.440,00 EUR
x 3 Ausgaben 61.320,00 EUR
abzgl. 5% Mengenrabatt 3.066,00 EUR
- Zwischensumme 58.254,00 EUR
PRINZ - = e zzgl. Online-Advertorial 6.000,00 EUR
R 5o o o i o S x 3 (Laufzeit 12 Wochen) 18.000,00 EUR
Print + Online 76.254,00 EUR
abzgl. 5% Crossmedia-Rabatt 3.812,70 EUR
abzgl. 15% Agentur-Provision* 10.866,20 EUR
Gesamt Print und Online (AE-Netto) 61.575,10 EUR zzgl. MwSt.

*Bei Buchung uber eine Agentur. Zzgl. Gestaltunggka nach Aufwand.
Alle genannten Kosten zzgl. MwSt.
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PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT

14. TERMINPLAN

PRINZ

PRINZ TERMINPLAN 2011

Heft- Erscheinungs- Kalender- Anzeigenschluss Vorlagenschluss
nummer termin woche und Riicktrittstermin Datenanlieferung
2/2011 27.01.2011 4/2011 11.01.2011 12.01.2011
3/2011 24.02.2011 8 08.02.2011 09.02.2011
4/2011 24.03.2011 12 08.03.2011 09.03.2011
5/2011 27.04.2011 17 08.04.2011 11.04.2011
6/2011 26.05.2011 21 10.05.2011 11.05.2011
7/2011 23.06.2011 25 07.06.2011 08.06.2011
8/2011 21.07.2011 29 05.07.2011 06.07.2011
9/2011 25.08.2011 34 09.08.2011 10.08.2011
1072011 22.09.2011 38 06.09.2011 07.09.2011
11/2011 26.10.2011 43 10.10.2011 11.10.2011
12/2011 24.11.2011 47 08.11.2011 09.11.2011
1/2012 21.12.2011 51 05.12.2011 06.12.2011

Achtung!: Der Anzeigenschluss fiir ausgewihlte Sonderwerbeformen liegt teilweise vor dem

offiziellen Anzeigenschluss, weitere Informationen auf Anfrage.

y4) |
.

I

"

17



PRINZ — DAS MAGAZIN FUR DAS LEBEN IN DER GROBSTADT

15. ANSPRECHPARTNER

PRINZ

PRINZ - Jahreszeiten Verlag GmbH, Pofimoorweg 2, 22301 Hamburg

Sandra Holstein, Anzeigenleitung
Telefon: 040/27 17-14 17
Telefax: 040/27 17-14 44

E-Mail: sandra.holstein@prinz.de

Natalie Ehik-Milantchi, Anzeigenverkaufsberatung

Telefon: 040/27 17-14 30

E-Mail: natalie.ehik-milantchi@prinz.de

Birte Puhlmann, Stellv. Anzeigenleitung

Telefon: 040/27 17-14 30
Telefax:0 40/27 17-14 44

E-Mail: birte.puhlmann@prinz.de

und die Kolleginnen und Kollegen in unseren Verlagsbiiros vor Ort

Verlagsbiiro Hamburg
Telefon: 040/27 17-25 95
Telefax: 040/27 17-25 20
E-Mail: vb-hamburg@jalag.de

Verlagsbiiro Hannover + Berlin
Telefon: 05 11/85 61 42-0
Telefax: 05 11/85 61 42-19
E-Mail: vb-hannover@jalag.de

Verlagsbiiro Diisseldorf
Telefon: 02 11/90 19 0-0
Telefax: 02 11/90 19 0-19
E-Mail: vb-duesseldorf@jalag.de

Verlagsbiiro Frankfurt
Telefon: 0 69/97 06 11-0
Telefax: 0 69/97 06 11-44
E-Mail: vb-frankfurt@jalag.de

Verlagsbiiro Stuttgart
Telefon: 07 11/9 66 66 52-0
Telefax: 07 11/9 66 66 52-2
E-Mail: vb-stuttgart@jalag.de

Verlagsbiiro Miinchen
Telefon: 0 89/99 73 89-30
Telefax: 0 89/99 73 89-44

E-Mail: vb-muenchen@jalag.de
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